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Media Transparency

Przedstawiam w ramach miedzynarodowego programu Media Transparency - polska
Karte Przejrzystosci Relacji. Karta ta nie stanowi zbioru zasad postepowania w kazdej
sytuaciji, ale mowi o pewnych wartosciach i zasadach podstawowych, a przez to
ogolnych. Chcemy, zeby komunikowata waznos$¢ zachowania etycznego, waznosc
pewnych wartosci, jak prawos¢, godnos¢, zaufanie, uczciwos¢ i otwartos¢ we wzajemnych
relacjach.

Dlaczego media i agencje public relations powinny wspdélnie przyjaé¢ Karte
Przejrzystosci Relacji? Po pierwsze, Karta mowi pracownikom, ze nasze organizacje i
firmy traktuja na tyle powaznie swoje wartosci i standardy postepowania, by publicznie o
nich Swiadczy¢. Po drugie, mowi klientom, czytelnikom i wszystkim zainteresowanym,
czego mogg oczekiwac od wspodtpracy z naszymi organizacjami. Karta mowi wprost: "To
sa moje relacje z Toba."

Karta Przejrzystosci zgodna jest z Kodeksem Etyki Polskiego Stowarzyszenie Public
Relations, ktéry aprobowac i stosowa¢ musi kazdy cztionek PSPR. Wierzymy, ze media,
klienci i wszyscy zainteresowani przyjma Karte tak, jak uczynito to PSPR.

Cztonkowie Stowarzyszenia oczekuja, ze dziennikarze i inni dostawcy materiatéw
redakcyjnych przestrzegac¢ beda nastepujacych zasad:

e Materiat redakcyjny.
Materiat redakcyjny ukazuje sie w wyniku redakcyjnej oceny zaangazowanych w to
dziennikarzy, a nie w wyniku pfatnosci w gotéwce lub w naturze przez zainteresowanych
lub w wyniku transakcji barterowej (kompensaty) z zainteresowanymi stronami.

o Identyfikacja.
Materiat, ktéry ukazuje sie w wyniku bezposredniej lub posredniej pfatnosci w gotowce lub
w naturze lub w wyniku transakcji barterowej ma zosta¢ wyraznie zidentyfikowany jako
materiat reklamowy lub jako ptatny materiat promocyjny.

e Intencje
Dziennikarz nie moze w jakikolwiek sposdb sugerowac, ze publikacja materiatu
redakcyjnego moze zaleze¢ od czegokolwiek innego niz jego wartos¢ dziennikarska.

e Udostepnianie prébek.
Mozliwe jest przekazywanie, uzyczanie lub udpostepnianie prébek produktéw lub
ustug dziennikarzom - wéwczas gdy do relacji dziennikarskiej niezbedne jest
przetestowanie, uzywanie, zapoznanie sie, sprobowanie danego produktu lub ustugi dla
obiektywnej opinii o danym produkcie lub ustudze. Czas niezbedny do préobowania powinien
zostac z goéry ustalony a wszelkie uzyczone produkty powinny zosta¢ zwrécone a ustug
zaprzestane po zakonczeniu préby.

¢ Sformulowanie polityki.
Media powinny przygotowa¢ dokument formutujacy polityke przyjmowania upominkéw badz
otrzymywania produktow lub ustug po obnizonych cenach przez dziennikarzy i innych
pracownikéow mediéw. Od dziennikarzy i innych pracownikéw mediéw powinno sie
wymagac, aby zapoznali sie i przyjeli ta polityke. Dokument dotyczacy polityki w tym
zakresie powinien zostac¢ udostepniony kontroli publicznej.

Definicje:
e Materiat redakcyjny - oznacza publikacje w prasie lub publikacje elektroniczng;
transmisje radiowg, telewizyjng, internetowa lub inna.
e Dziennikarz - oznacza osobe tworzaca materiat redakcyjny.
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