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Inwestycje.pl na weekend: Social lending nad Wisla

Social lending to nowy trend na polskim rynku produktow finansowych. Cho¢ dopiero
raczkuje, wszystko wskazuje na to, ze w Polsce trafil na podatny grunt. Czy jest to
korzystniejszy model pozyczania i inwestowania, niz ten ktory proponuja tradycyjne
instytucje finansowe? Wszystko zalezy od przyjetej strategii i sposobu jej realizacji.

Social lending okres$lany jako pozyczki spoteczno$ciowe, polega na zawieraniu transakcji pozyczek
bezposrednio migdzy potrzebujacymi gotdwki a inwestorami, bez posrednictwa bankow.
Inwestorzy sa kojarzeni z osobami potrzebujacymi pozyczki przez portal internetowy. Pozyczka jest
rozdzielana na wielu inwestoréw tak, aby zminimalizowaé ryzyko. Portal internetowy za pomoca
ktorego doszto do transakcji moze, ale nie musi uczestniczy¢ w wyptacie pozyczki i pézniejszych
sptatach.

Serwisy typu social lending nie sa nowos$cia. Ta moda przywedrowala do nas z Zachodu.
Debiutantem na polskim rynku social lending byt Kokos.pl. Kilka miesi¢cy pdzniej wystartowat
drugi serwis Finansowo.pl, niedlugo po nim trzeci — Monetto.pl. W styczniu tego roku
wystartowal kolejny portal oferujacy mozliwos¢ zawierania uméw pozyczkowych i inwestycyjnych
pomigdzy uzytkownikami internetu - Smava.pl (odpowiednik niemieckiej platformy smava.de). Od
samego poczatku ich pojawienie si¢ na polskim rynku ustug finansowych wzbudzato duzo emoc;ji.

Wedtug raportu przeprowadzonego przez Gemius, 25% internautow jest Swiadomych czym sa sieci
pozyczkowe i jak dzialaja tego typu serwisy. 24% sposrdd bioracych udzial w badaniu rozwazatoby
social lending jako zZrédlo pozyczki, natomiast 8,5% zainwestowaloby w pozyczki
spoteczno$ciowe.

Zdaniem ekspertéw, tak dobra aklimatyzacja tego trendu na polskim rynku produktéw finansowych
to duze zaskoczenie. -To niespodzianka, gdyz od dawien dawna wiadomo, ze kto jak kto, ale Polak
Polakowi nie zaufa. ,,Social lending” nad Wislq, na poczatku za sprawq serwisu kokos.pl, jednak
ruszyl i cieszy sie coraz wiekszq popularnosciq zarowno wsrod pozyczkobiorcow, jak i
pozyczkodawcow. Okazuje sie, ze albo zaczelismy sobie bardziej ufaé, albo gore wziela cheé zysku
obu stron transakcji i na to drugie bym stawial — mowi Marek Nienaltowski, Gléwny Analityk
Money Expert SA.

Przecigtna osoba zainteresowana pozyczka poprzez serwisy social lending to czeéciej mieszkaniec

wsi w wieku ponad 35 lat. Zazwyczaj sa to osoby o niskich dochodach - ok. 1/3 z nich zarabia
pomigdzy 500 - 1000 zi. Druga, nieco mniejsza grupa pozyczkobiorcéw (ok.1/4) to osoby
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zarabiajace powyzej 2500 zi. Osoby sklonne do inwestycji to (istotnie czg$ciej anizeli
pozyczkodawcy) mtodzi ludzie migdzy 18 a 25 rokiem zycia, zarabiajacy od 1000 do 1500 ztotych.
Sa to osoby zaréwno z duzych jak i matych miast oraz wsi.

Czy z punktu widzenia pozyczkodawcy to dobra inwestycja? Jednoznaczna odpowiedz wydaje
si¢ trudna, gdyz pod uwage trzeba wziag¢ wiele rdéznych czynnikow. Zdaniem Marka
Nienattowskiego z Money Expert bardzo duzo zalezy tu nie tylko od porzadnej weryfikacji osoby,
ktorej pozyczamy pieniadze, ale tez, a by¢ moze przede wszystkim, od szczgs$cia. Nigdy bowiem
nie wiemy 1 nie jesteSmy w stanie przewidzie¢, jaka czg$¢ naszych s$rodkéw trafi albo do
niewyptacalnego, albo wrecz nieuczciwego dtuznika. Przejrzyste zasady bezpieczenstwa inwestycji,
ktérymi chwala si¢ serwisy posredniczace, w znacznym stopniu ograniczaja ryzyko ,,nietrafionej
pozyczki”, jednak nie eliminuja go calkowicie. -W teorii oczywiscie najlepiej bytoby poZyczal
spotecznosciowe Srodki finansowe, po najwickszej dozwolonej obecnie ustawowo stawce (stopa
lombardowa NBP razy cztery, a wiec obecnie 20% w skali roku — zgodnie z ustawq
antylichwiarskq) i do tego super wyptacalnym diuznikom, ale w praktyce jest to oczywiscie
niewykonalne. Kryzys drqzqcy globalne rynki finansowe ryzyko to dodatkowo podnosi. Ponadto w
Polsce trwajqca caly czas pomiedzy bankami wojna na depozyty, optacalnosc tego typu inwestycji
zmniejsza, gdyz srednia premia za ryzyko nie jest zbyt wysoka — przyznaje Nienattowski.

Z drugiej strony pozyczki spolecznosciowe moga by¢ dobra alternatywa wobec funduszy
inwestycyjnych, szczeg6lnie dla oséb nieobawiajacych si¢ ryzyka. Wedlug Justyny Niedzielskiej,
eksperta ds. finansow osobistych Inwestycje.pl, idea spotecznosciowych serwisow
pozyczkowych wydaje si¢ by¢ ciekawa propozycja, zwtaszcza w czasach kryzysu, kiedy Polacy
moga mie¢ problemy z uzyskaniem finansowania w banku. -Dzieki social lending mozna szybko
pozyczy¢ niewielkq kwote pieniedzy. Watpliwosci moze budzi¢ bezpieczenstwo pozyczania pieniedzy
przez internet. Serwisy pozyczkowe starajq sie co prawda zminimalizowac ryzyko dokonywanych za
ich posrednictwem transakcji, stosujqc coraz szersze pakiety zabezpieczajqce (przy wykorzystaniu
m.in. sztucznej inteligencji), ale trzeba mie¢ swiadomosé, zZe social lending nigdy nie bedzie tak
bezpieczne jak pozZyczanie pieniedzy w tradycyjny sposob — dodaje Niedzielska.

Uwage internautoéw przyciagaja przede wszystkim atrakcyjne oprocentowanie i wigksza szansa na
otrzymanie pozyczki. Najwazniejsza bariera dla pozyczkobiorcow jest brak zaufania do nowosci,
jaka na razie sa pozyczki typu social lending. Najwigksza zache¢te stanowia niejednokrotnie bardzo
korzystne warunki finansowe.

Jak podkresla Justyna Niedzielska, pozyczajac swoje pieniadze innym ludziom, mamy szans¢ na
wigkszy zysk niz ten uzyskany na lokacie czy innym tradycyjnym instrumencie finansowym. Nie
mozna jednak zapominac, ze zawsze istnieje ryzyko trafienia na nieuczciwego kontrahenta, a wtedy
inwestycja nie tylko nie przyniesie zyskow, ale moze nawet narazi¢ na straty.

Anna Niemczycka
Inwestycje.pl
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