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Zakupy na ttitniseie!




Wizytówka sklepu

Fresh24.pl – supermarket w internecie
Fresh24.pl to supermarket internetowy obecny na warszawskim rynku od połowy lipca 2009 roku. Oferta sklepu to ponad 12 tysięcy produktów odpowiadających codziennym i ciągłym potrzebom klientów – zaczynając od artykułów żywnościowych, przez chemię gospodarczą i kosmetyki, a na asortymencie dla zwierząt kończąc. Sklep zatrudnia około 30 pracowników i współpracuje z ponad 80 dostawcami.
Dla założycieli sklepu, Jana Tkaczowa i Piotra Wasilewskiego, nie jest to pierwszy biznes. To założyciele firmy kurierskiej Stolica. Po jej rozkręceniu i wyprowadzeniu na pozycję lidera w Polsce, sprzedali udziały międzynarodowemu potentatowi usług kurierskich firmie UPS. Następnie zdecydowali się wykorzystać zdobytą wiedzę logistyczną oraz zarządczą, aby stworzyć kolejny przyszłościowy biznes - supermarket internetowy. 
Branża e-grocery znakomicie rozwija się w Zachodniej Europie, jednocześnie Polska coraz skuteczniej niweluje różnice w rozwoju technologicznym – ogromne publiczne inwestycje w rozwój infrastruktury internetowej (strefy darmowego dostępu do sieci, planowany dostęp do Internetu czwartej generacji). – Polacy będą powszechnie korzystać z internetu, a jednocześnie coraz lepiej zarabiać i coraz bardziej cenić sobie wygodę i oszczędność czasu – podsumowuje Jan Tkaczow. A Piotr Wasilewski dodaje – Wniosek jest prosty, internetowy market to idealne połączenie stałej, niezmiennej potrzeby zakupów z wygodnym, nowoczesnym rozwiązaniem zamawiania ich online z dostawą pod drzwi. 
O tym, że internetowy market był pomysłem trafionym świadczą liczby - we Fresh24.pl zarejestrowało się już ponad 7 tys. Klientów (maj 2011), a ich liczba rośnie średniomiesięcznie o kolejne 20 proc. Dobre perspektywy potwierdza sukces brytyjskiego sklepu ocado.com, który wystartował w 2002 r. i w ciągu ośmiu lat działalności osiągnął spektakularny sukces – ogłoszone wyniki pokazują wzrost sprzedaży brutto w ciągu 12 tygodni do 8 sierpnia 2010 r. o 30 proc. (do 194 mln USD) w stosunku do analogicznego okresu rok wcześniej. Powiększyła się też liczba zamówień w ocado.com – tygodniowo wynosi ona obecnie 93 tys.; dla porównania rok wcześniej było to 71 tys. zamówień. 
W związku z wciąż rosnącą liczbą klientów i ciągłym wzrostem obrotów, założyciele Fresh24.pl zdecydowali się na wprowadzenie spółki na rynek NewConnect. W ten sposób pozyskane środki zostały przeznaczone na jeszcze szybszy rozwój sklepu. Dla giełdowych inwestorów jest to natomiast szansa na wzbogacenie portfela o akcje spółki z prężnie rozwijającego się sektora e-commerce.  
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